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2010年第一季度在线视频核心数据发布

高清长视频的崛起
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中国在线视频研究方法

• 通过对行业专家、厂商、渠道进行深入访谈，对相关行业主要情况进行了解，

并获得相应销售和市场等方面数据。

• 桌面研究，对部分公开信息进行比较，参考用户调研数据，最终获得行业规

模的数据。

• 艾瑞获得一些公开信息的渠道：

– 政府数据与信息

– 相关的经济数据

– 行业公开信息

– 企业年报、季报

– 行业资深专家公开发表的观点

注：此次发布数据为根据监测方法预估数据，待各企业财报数据发布后将在季度报告中发

布实际监测数据。
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– 媒体价值升值推动视频行业快速发展

• 2010年第一季度中国在线视频核心运营商市场份额

– 垂直视频网站市场份额遥遥领先

• 2010年第一季度中国在线视频网站iUserTracker监测数据

– 高清长视频帮助提高用户黏性

• 2010年第一季度中国在线视频热点回顾及发展展望
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媒体价值升值推动视频行业快速发展

 视频行业媒体价值升值，促使广告主加大投放力度

 Q2至Q3世博会、世界杯等重大活动相继展开将引发新一轮的收入增长
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垂直视频网站市场份额遥遥领先

 视频广告优势逐步被认可，2010Q1广告占行业营收55.3%

 垂直视频网站与网络电视台广告业务优势明显，市场份额接近90%
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网游、轿车、数码产品投放力度最大

 优酷、土豆、央视网广告收入居前三

 网络游戏企业广告投放近3500万，稳居各行业之首
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高清长视频帮助提高用户黏性

 月度有效浏览时间增长整体高于用户指标，用户黏性有显著提高

 长视频内容是吸引用户长时间驻留的主要原因
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 有效浏览时间集中度高，优酷、土豆份额高达62%

 得益于起步较早及出色的运营能力 ，搜狐在黏性指标方向仅次于视频垂

直网站

优酷在用户数和使用时间均位列第一



视频行业市场集中度居高不下

 广告营收与浏览时间TOP5企业份额均在80%左右，市场高度集中
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2010Q1视频行业回顾和展望

 各大国资电视台集体进军视频领域
中央电视台近期推出中国国家网络电视台，简称“CNTV” 与此同时，上海文广、湖南卫视、

浙江广电也纷纷宣布将推出自己的网络电视，现在由央视为首的网络电视“国家队”已经初

步形成。

 Hulu模式倍受业务推崇 高清长视频成为行业主流
购买版权视频内容，吸引用户，通过广告赢利的“Hulu模式”为中国视频网站发展指明了方

向，2010年各大网站开始纷纷效仿，高清长视频已经成为视频行业的主流内容。艾瑞分析

认为，美国Hulu成功的关键因素是独家的内容，在中国却并不具备这一优势，虽然商业模式

清晰，但简单复制的成功可能性并不大，因此如何开创符合中国国情的模式将是今年视频行

的发展重点。

 世博会、世界杯、亚运会将成为视频网站“吸金”的最佳时机
在视频用户数量不断提高和电视广告价格居高不下两方面原因，使得部分广告主将目光转向

了视频网站，就此艾瑞分析认为，今年世博会、世界杯和亚运会的三大盛世将刺激整个视频

行业收入的提升，特别是世界杯期间，节目含金量高且赛事密集，将成为各大企业“吸金”

的最佳时机。 10



即将发布：2010年Q1季度报告

• 2010年第一季度中国网络经济市场监测报告

• 2010年第一季度中国网络广告市场监测报告

• 2010年第一季度中国搜索引擎市场监测报告

• 2010年第一季度中国网络购物市场监测报告

• 2010年第一季度中国B2B电子商务市场监测报告

• 2010年第一季度中国网上支付市场监测报告

• 2010年第一季度中国网络游戏市场监测报告

• 2010年第一季度中国网上旅行预订市场监测报告

• 2010年第一季度中国网络招聘市场监测报告

• 2010年第一季度中国移动互联网市场监测报告

• 2010年第一季度中国网络视频市场监测报告
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共同开拓网络经济，
艾瑞与您同在！

报告购买和咨询：
报告咨询 北京 010－51283899－209

报告销售 北京 010－51283899－825

报告销售 上海 021－51082699－829

报告销售 广州 020－38010229－210

www.iresearch.com.cn


