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2010年第一季度搜索引擎核心数据发布

新竞争形势下的搜索引擎市场
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中国搜索引擎行业市场监测方法

• 通过对行业专家、厂商、渠道进行深入访谈，对相关行业主要情况进行了解，

并获得相应销售和市场等方面数据。

• 桌面研究，对部分公开信息进行比较，参考用户调研数据，最终获得行业规

模的数据。

• 艾瑞获得一些公开信息的渠道：

– 政府数据与信息

– 相关的经济数据

– 行业公开信息

– 企业年报、季报

– 行业资深专家公开发表的观点

注：此次发布数据为根据监测方法预估数据，待各企业财报数据发布后将在季度报告中发

布实际监测数据。
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核心观点

 受春节假期因素影响，一季度网页请求量规模季度性下降

 搜索广告占整体网络广告比例略有上升，效果营销更受青睐

 季度性常规因素及谷歌偶发事件共同拉低市场营收规模

 各搜索品牌访次涨跌互现 ，知识搜索获用户青睐

 市场集中度呈“两面性”：营收市场集中度有所上升；请求量集中度有

所下降
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季度性常规因素及偶发事件共同拉低市场

 2010Q1中国搜索引擎市场规模为19.1亿元，同比增长46.5%，环比下降

3.1%；环比下降原因在于春节假期及谷歌事件的共同影响

 搜索引擎占网络广告市场规模比例为30.0%，上升1.7个百分点
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请求量规模季度性下降

 2010Q1中国网页搜索请求量规模达491.8亿次，环比下降8.9%

 百度谷歌请求量份额之和为93.7%，市场仍呈现寡头垄断特征
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各品牌访次涨跌互现，知识搜索获用户青睐

 2010Q1一、二阵营访次涨跌互现，二线阵营运营商均有所上涨

 2010Q1知识搜索服务获用户青睐，季度访次达62.0亿次，环比上升4.5%
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竞争状况：市场集中度呈“两面性”

 营收方面 ：百度+谷歌份额之和为97.3%，较2009Q4上升0.5个百分点

 请求量方面：百度+谷歌份额之和为93.7%，较2009Q4下降0.9个百分点
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热点分析：中国搜索引擎市场新竞争

 在Q1季度末，谷歌事件给中国搜索引擎市场竞争带来了想象空间，

市场也将更具变数。艾瑞认为真正理解用户需求并细分进行产品创新

，并针对广告主开发更具针对性和高效的营销工作，是各搜索厂商竞

争的关键

 除通用搜索外，垂直搜索也成为Q1新亮点，如淘宝、去哪儿等“垂

直领域”的搜索服务，获得了用户的认可，并分流了一部分通用搜索

的流量。艾瑞认为未来搜索竞争的格局不仅仅局限在已有的传统搜索

厂商，购物网站、旅行预订企业、浏览器厂商等掌握流量资源优势的

企业也将成为新进入并有力竞争者
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即将发布：2010年Q1季度报告

• 2010年第一季度中国网络经济市场监测报告

• 2010年第一季度中国网络广告市场监测报告

• 2010年第一季度中国搜索引擎市场监测报告

• 2010年第一季度中国网络购物市场监测报告

• 2010年第一季度中国B2B电子商务市场监测报告

• 2010年第一季度中国网上支付市场监测报告

• 2010年第一季度中国网络游戏市场监测报告

• 2010年第一季度中国网上旅行预订市场监测报告

• 2010年第一季度中国网络招聘市场监测报告

• 2010年第一季度中国移动互联网市场监测报告

• 2010年第一季度中国网络视频市场监测报告
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